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社交 媒体 微 视频 


摘 要 : 在 社交 媒体 快速 发 展 、 移 动 终 端 逐 渐 普及 的 背景 下 ， 微 视频 传播 活动 日 益 兴 盛 。 目 前 ， 
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传播 的 模式 与 优势 


国内 社交 媒体 微 视频 传播 主 


要 有 以 下 两 种 运营 模式 : 微 视频 应 用 商 、 第 三 方 社 交 平 台 和 用 户 等 多 方 交互 合作 运营 模式 ， 微 视频 应 用 商 基于 平台 优势 采取 


的 差异 化 竞争 运营 模式 。 社 交 媒 体 微 视频 传播 具备 如 下 优势 : 参与 式 社交 传播 触动 受众 的 兴奋 点 ， 


契合 ， 消 费 者 即 生产 者 ，“ 口 碑 + 内 容 ” 的 组 合 传播 方式 。 
关键 词 : 社交 媒体 微 视频 ; 传播 ; 模式 ; 优势 
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1. 社交 媒体 微 视频 传播 日 益 兴 盛 

社交 媒体 微 视频 是 指 在 社交 媒体 平台 上 播放 的 微 视 
频 。 狭 义 的 社交 媒体 微 视频 一 般 是 指 用 户 通过 微 视频 应 
用 (APP ) 拍摄 上 传 的 原创 微 视频 和 其 他 趣味 性 微 视频 。 
广义 的 社交 媒体 微 视频 包含 几 秒 、 几 十 秒 、 几 分 钟 的 社 
交 媒体 视 频 文 件 ， 可 以 是 微 视频 新 闻 、 微 视频 广告 或 者 
微 电 影 等 等 形式 。 社 交 媒 体 的 发 展 对 中 国 社会 的 影响 广 
泛 而 深入 ，2016 年 全 世界 网 民 达 到 30 亿 ， 中 国 就 有 7.31 
亿 。 可 “来 自 Hootsuite 的 最 新 全 球 数字 统计 显示 ， 世 界 
各 地 使 用 社交 媒体 的 人 数 已 经 超过 了 30 亿 。Facebook 在 
过 去 4 个 月 中 用 户 数量 大 幅 增 长 ,平均 每 个 月 活跃 用 户 
数 达 到 了 20.6 亿 人 。” 中 中 国 网 民 人 数 将 继续 增长 ， 社 
交 媒 体 对 中 国 新 闻 业 和 中 国 社会 的 影响 将 越 来 越 广 泛 和 
深入 ， 社 交 媒 体 微 视频 传播 也 借 机 迅速 发 展 。 

普通 社交 媒体 微 视频 用 户 可 以 通过 APP 拍摄 上 传 60 
秒 以 内 的 微 视频 ，VIP 会 员 则 不 受 时 长 的 限制 ， 上 传 的 微 
视频 时 长 可 以 超过 60 秒 。 和 以 前 长 视频 传统 的 制作 、 上 
传 模式 相 比 ， 微 视频 有 了 新 的 突破 。 操 作 上 显得 更 加 人 
性 化 ， 更 简单 便捷 。 传 统 长 视频 需要 先 通过 拍摄 设备 录 
制 好 微 视频 、 然 后 将 其 放 到 其 他 设备 上 进行 剪辑 ， 最 后 
才 将 它 上 传 到 互联 网 平台 。" 

如 今 ， 社 交 媒 体 微 视频 制作 已 经 发 展 到 只 需要 用 户 
在 微 视频 APP 界面 进行 最 基本 的 录制 ， 操 作 软 件 便 能 够 
方便 快捷 地 对 视频 进行 处 理 ， 使 最 终 视频 呈现 的 效果 可 
以 媲美 传统 长 视频 的 剪辑 效果 。 目 前 ， 市 场 上 的 微 视 频 
应 用 已 经 实现 与 社交 网 络 的 无 颖 对 接 ， 并 且 操 作 软 件 的 
分 享 功能 使 视频 从 拍摄 到 上 传 基本 实现 同步 , 即 拍 即 传 ， 
只 需 点 击 分 享 便 可 以 将 上 传 的 微 视频 分 享 到 微 博 、QQ 等 
第 三 方 社交 平台 。 以 微 视频 应 用 “ 秒 拍 ” 为 例 ， 普 通用 
户 可 以 通过 下 载 秒 拍 APP， 拍 摄 和 上 传 60 秒 以 内 时 长 的 
微 视频 , 拍摄 成 果 可 在 微 博 微 信 、 视 频 网 站 等 网 络 平台 上 
进行 分 享 传播 。 男 外 ,一 些 拥有 众多 粉丝 的 机 构 或 者 达 人 ， 
认为 自己 创作 的 作品 拥有 绝对 优势 的 传播 效果 ， 则 可 以 
在 秒 拍 平 台 上 开通 VIP 权限 ， 上 传 时 长 超过 60 秒 的 微 视 
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频 。" 
2. 社交 媒体 微 视频 传播 的 模式 

中 国 的 社交 媒体 微 视频 传播 市 场 具 有 巨大 的 开发 潜 
力 ， 据 市 场 研究 机 构 CSG2012 年 发 布 的 《 微 视频 用 户 研 
a dd de A 


ee 电子 邮件 和 网 络 购物 的 
重要 网 络 应 用 ; 其 re ee 


网 络 微 视频 的 使 用 比例 达到 了 53.2%。™ 目前 ， 国 内 社交 
媒体 微 视频 传播 领域 里 的 两 种 模式 已 经 初 具 雏形 。 
2. 1 微 视频 应 用 商 、 第 三 方 社交 平台 和 用 户 等 多 方 交互 合 
作 运 营 模式 

告 主 、 微 视频 应 用 平台 、 用 户 、 第 三 方 平台 多 方 
进行 立体 交互 合作 ， 这 是 目前 社交 媒体 微 视频 传播 的 一 
种 常见 运行 模式 。 具 体操 作 方式 如 下 : 用 户 提供 原创 微 
视频 内 容 ， 品 牌 主 为 应 用 商 提供 营销 所 需 费用 ， 微 视频 
应 用 商 提供 微 视频 内 容 生 产 工具 ， Sn 
微 博 等 ) 则 提供 宣传 推广 的 渠道 ， 各 主体 各 取 所 需 ， 共 
同 发 展 。 
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图 1 模式 一 : 多 方 交互 合 


以 秒 拍 的 推广 为 例 ， 最 近 一 年 秒 拍 下 载 量 和 活跃 度 都 
大 幅度 提高 ， 其 原因 在 于 秒 拍 营 销 的 “人 台 下 操控 者 ”一 一 
微 博 的 大 力 支 持 。 秒 拍 为 了 推广 自身 的 品牌 知名 度 ， 和 新 
浪 微 博 达 成 了 战略 合作 ， 有 效 利用 微 博 的 媒体 优势 ， 为 其 
品牌 推广 加 大 传 声 量 。" 微 博 为 秒 拍 推广 提供 推广 渠道 ， 
秒 拍 则 成 为 新 浪 微 博 官方 唯一 指定 的 微 视频 生产 工具 ， 双 
方 在 微 视频 领域 形成 了 无 颖 对 接 ， 达 到 互利 共 赢 的 效果 。 
以 实际 操作 为 例 ， 微 博 用 户 如 果 想 在 个 人 微 博 主页 分 享 个 
人 录制 视频 类 型 的 内 容 ， 则 需要 使 用 微 博 合作 软件 美 拍 拍 


202310.01607V1 


chinaXiv 


摄 视频 ,通过 美 拍 应 用 软件 的 视频 录制 之 后 ， 一 键 分 享 便 
可 直达 微 博 个 人 主页 ， 微 博 用 户 量 巨大 ， 微 博 在 用 户 首页 
推广 美 拍 ,通过 隐 性 强制 引导 用 户 使 用 美 拍 ， 很 大 一 部 分 
有 视频 录制 需求 的 用 户 ， 比 如 美 妆 博 主 、 美 食 博 主 则 被 成 
功 转换 为 美 拍 的 使 用 群体 ， 美 拍 的 分 享 又 使 微 博 的 视频 内 
容 更 加 活跃 ， 微 视频 的 内 容 直 观 、 有 趣 等 特点 又 吸引 更 多 
人 进行 微 视频 的 录制 和 分 享 ， 微 博 和 美 拍 通过 无 颖 连接 实 
现 互惠 共 利 ， 两 者 粉丝 的 数量 和 活跃 度 均 得 到 提升 。 
2015 年 四 月 份 ， 在 春意 盘 然 的 季节 ， 微 博 与 秒 拍 发 
起 “随手 拍 ”活动 ， 微 博通 过 发 布 标签 “随手 拍 ” 来 发 
动 微 视频 用 户主 动 上 传 与 活动 相关 的 原创 内 容 ， 短 短 几 
天 时 间 就 拥有 了 几 千 万 的 点 击 率 和 转发 量 。 同 时 ， 微 博 
借助 其 强大 的 社交 平台 ， 邀 请 明星 、 大 V 加 盟 ， 通过 秒 
拍 发 起 “ 卖 萌 现场 ”活动 来 助力 品牌 推广 ， 多 方 合作 ， 
声势 浩大 。 
告 主 、 微 视频 应 用 平台 、 第 三 方 传播 平台 、 用 户 
是 一 个 有 机 统一 的 社交 媒体 微 视频 传播 体系 和 价值 链 ， 
他 们 既是 相互 独立 的 市 场 主体 ， 又 相互 合作 、 促 进 ， 共 
同 实现 各 自 的 市 场 价值 和 效能 。 只 要 任何 一 个 主体 和 任 
何 一 个 环节 没有 发 挥 好 应 有 的 功能 ， 都 会 影响 社交 媒体 
微 视频 传播 的 传播 效果 。 例如 ， 如 果 没 有 广告 商 、 品 
牌 主 的 投资 、 赞 助 ， 微 视频 应 用 软件 难以 在 市 场 上 进行 
推广 ， 自 身 难 以 存活 ; 如 果 没 有 微 博 等 相关 第 三 方 传播 
平台 的 合作 推广 , 微 视频 应 用 平台 市 场 占有 率 就 会 极 低 ， 
网 民 对 相关 视频 制作 平台 知之 甚 少 ， 就 谈 不 上 使 用 率 的 
问题 ; 如 果 微 视频 应 用 平台 不 加 大 自身 相关 功能 的 建设 ， 
不 能 满足 受众 的 需求 , 那么 即使 用 户 有 录制 视频 的 需求 ， 
面 对 操 作 方 面 的 阻碍 也 会 退 而 求 其 次 ; 最 后 ， 如 果 用 户 
没有 视频 内 容 分 享 的 使 用 习惯 和 兴趣 ， 那 些 软件 的 使 用 
就 无 从 谈 起 。 
2. 2 微 视频 应 用 商 基 于 平台 优势 采取 的 差异 化 竞争 运营 模 
式 


LU 


前 面 论述 的 运营 模式 是 一 种 立体 化 的 运用 模式 ， 需 
要 第 三 方 平台 用户 、 微 视频 应 用 商 和 品牌 主 的 相互 配合 ， 
具有 强烈 的 开放 性 和 依赖 性 特点 。 在 目前 的 社交 媒体 微 
视频 传播 市 场 中 ， 还 有 一 种 与 之 对 应 的 封闭 性 微 视频 分 
享 模式 ， 即 微 视频 应 用 单独 作为 一 个 独立 营销 平台 进行 
品牌 微 视频 推广 的 运营 模式 ， 最 初 的 定位 是 打造 成 类 似 
QQ 空间 这 样 的 独立 微 视频 社交 平台 ， 而 不 是 过 度 依赖 第 
三 方 社交 平台 助力 推广 的 传播 模式 。 

随 着 微 视频 应 用 在 国内 的 的 兴起 与 发 展 ， 五 花 八 门 
的 微 视频 应 用 纷纷 角逐 微 视频 分 享 市 场 ， 导 臻 微 视频 应 
用 娱乐 功能 同 质 化 问题 逐渐 显现 ， 微 视频 应 用 商 们 为 了 
避 开 苋 争 同 质 化 的 红海 ， 采 取 差 异化 的 竞争 策略 ,纷纷 
打造 差异 化 的 微 视频 应 用 平台 ， 则 在 为 用 户 提供 独特 的 
娱乐 体验 。M 这 种 营销 模式 是 在 前 面 一 种 营销 模式 的 发 
影响 下 产生 的 ， 具有 一 定 的 历史 继承 性 ， 不过， 目前 
仍然 处 在 发 展 的 初始 阶段 ， 营 销 和 运营 模式 还 不 成 熟 ， 也 
不 具备 相当 的 规模 ， 目 前 只 有 几 家 微 视 频 应 用 营运 商 在 
尝试 探索 。" 
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图 2 模式 二 : 微 视频 应 用 平台 独立 运营 


以 初 尝 微 视 频传 播 红利 的 小 咖 秀 为 例 来 探讨 这 种 模 
式 。 小 咖 秀 是 一 款 具 有 魔幻 显示 功能 的 微 视频 应 用 软件 ， 
为 了 避 开 竞争 红海 ,在 自身 的 APP 中 开发 了 别具一格 的 “对 
中 游戏” 模仿 秀 娱乐 功能 ， 此 功能 的 特点 在 于 用 户 可 以 通 
过 微 视频 “对 嘴 ” 功 能 模仿 自己 喜欢 的 经 典 影 视 桥 段 ， 完 
成 视频 录制 后 ,在 小 咖 秀 应 用 中 的 朋友 疾 可 进行 传播 分 享 ， 
点 击 量 高 的 视频 有 机 会 被 推 到 应 用 的 首页 ， 通 过 录制 、 上 
传 、 分 享 的 过 程 ， 既 满足 了 用 户 自 身 虚 荣 的 “演员 ” 梦 ， 
也 让 用 户 拥 有 自我 实现 的 获得 感 。™" 

小 咖 秀 上 线 的 初始 阶段 ， 首 先 采 取 了 邀请 影星 加 盟 
的 战略 ， 利 用 明星 效应 ， 在 小 咖 秀 的 自主 独立 运营 平台 
上 发 起 了 “对 嘴 有 奖 ” 参 与 活动 , 明星 和 粉丝 们 进行 互动 ， 
由 粉丝 带动 品牌 传播 ， 使 小 咖 秀 的 影响 力 快速 得 到 了 快 
速 提升 。 接 着 进入 了 产品 暴 热 期 ， 小 咖 秀 借助 大 众 传媒 
策划 “对 嘴 影 视 ” 娱 乐 活动 ， 加 大 传 声 量 ， 在 后 期 湖南 
卫视 热 播 栏目 “天 天 向 上 ”中 ， 主 持 人 现场 模拟 小 咖 秀 
对 嘴 的 游戏 活动 , 由 主持 人 带动 观众 参与 , 引发 观众 兴 
刺激 观众 节目 后 继续 下 载 小 咖 秀 应 用 软件 使 用 相关 功能 。 
这 种 微 视频 传播 方式 借助 明星 和 大 众 传媒 大 大 提升 了 小 
咖 秀 的 品牌 知名 度 和 公信 力 。 

3. 社交 媒体 微 视频 传播 的 优势 

移动 终端 的 普及 以 及 4G 牌照 的 发 放 ， 加 上 微 视频 具 
有 的 盈利 方式 多 、 内 容 丰 富 、 吻 合 当 代 生 活 方式 、 制 作 
成 本 低 等 优势 ， 为 社交 媒体 微 视频 传播 的 成 熟 注 人 了 强 
劲 动力 。" 社交 媒体 微 视频 传播 具备 如 下 主要 几 点 传播 
优势 : 

3. 1 参与 式 社交 传播 触动 受众 的 兴奋 点 

社交 媒体 微 视频 使 用 微 博 、 微 信 等 社交 平台 进行 传 
播 ， 是 一 种 令 受 众 喜闻乐见 的 营销 手段 ， 并 且 能 够 刺激 
受众 的 兴趣 点 ， 引 发 受众 对 创意 视频 的 模仿 ， 通 过 用 户 
的 积极 参与 来 促进 营销 品牌 与 受众 的 有 效 互 动 ， 从 而 缩 
短 了 用 户 对 品牌 认 知 的 距离 ， 节 省 了 品牌 推广 的 营销 成 
本 ， 避 免 了 重复 性 的 营销 活动 ， 提 升 了 传播 效果 。 社 交 
媒体 微 视频 传播 的 方式 不 仅 能 够 增加 用 户 对 产品 的 体验 
满意 度 ， 而 且 通 过 用 户 自主 自发 的 传播 ， 丰 富 了 产品 本 
身 的 内 涵 ， 形 成 一 种 双赢 的 局 面 。" 

以 2014 年 微 博 流行 的 冰 桶 挑战 为 例 ， 冰 桶 挑战 发 起 
于 美国 ， 后 传人 中 国 互联 网 圈 ， 发 起 者 拍摄 一 段 被 冰 水 浇 
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遍 全 身 的 微 视频 ， 之 后 点 名 下 一 位 进行 持续 挑战 ， 被 点 名 
者 只 有 两 个 选择 一 是 24 小 时 内 接受 挑战 ,一 是 为 对 抗 “ 肌 
肉 萎缩 性 侧 索 硬化 症 ” 捐 出 100 美元 。 一 时 间 ， 许 多 网 络 
红 人 、 业 界 大 咖 等 知名 人 士 参与 了 这 项 活动 ， 网 络 出 现 了 
大 量 冰 水 浇 身 的 微 视频 ， 引 发 了 一 股 热潮 。"™ 

虽然 冰 桶 挑战 其 本 身 目 的 在 于 公益 ， 但 短 时 间 内 造 
成 的 流量 巨大 ， 冰 桶 挑战 发 起 于 知名 人 士 ， 其 后 大 量 普 
通 民众 也 参与 其 中 ,围观 者 众多 , 话题 量 多 日 占据 榜首 ， 
这 正 是 多 种 因素 结合 有 效 抓 住 了 网 民 的 兴趣 点 ， 冰 桶 挑 
战 微 视频 像 病毒 一 样 迅速 扩散 ， 形 成 了 一 股 流行 趋势 。 
3. 2 与 现代 社会 生活 节奏 高 度 契 合 

在 移动 互联 网 高 速 发 展 的 今天 , 微 视频 因 其 短 、 精 、 
快 的 特点 ， 符 合 现 代 人 利用 碎片 化 时 间 进 行 阅读 的 习 
惯 , 而且 也 因 其 集 声音 、 文 字 、 图 片 、 超 链接 等 多 
种 形式 为 一 体 ， 在 信息 传播 方面 ， 更 加 具有 信息 冲击 
力 和 视觉 立体 感 ， 顺 应 当今 人 们 的 快 节奏 , 减少 了 人 
们 阅读 的 压力 。 微 视频 和 长 视频 由 于 时 长 的 不 同 ， 人 
们 观看 的 时 间 长 短 也 不 同 。 微 视频 时 长 通常 在 几 秒 到 
几 分 钟 ， 一 般 为 几 十 秒 ， 这 使 现代 人 在 短 时 间 内 可 以 
接收 覆盖 娱乐 八卦 、 化 妆 、 比 赛 经 典 片 段 、 相 声 桥 段 
等 多 样 化 内 容 。" 而 对 于 长 视频 ， 如 电视 、 电 影 ， 人 
们 则 更 多 利用 周末 和 假期 观看 。 微 视频 已 成 为 社会 主 
流 群 体 接受 多 样 信息 的 主要 方式 和 渠道 ， 大 众 日 带 交 
流 的 内 容 更 多 来 源 于 通过 短 时 间接 收 到 的 丰富 信息 流 ， 
很 少 来 自 通过 长 时 间 阅 读 文 字 和 观察 生活 得 出 的 结论 。 

以 微 信 为 例 ， 目 前 ， 微 信 文 字 、 语 音 和 视频 交流 已 
经 基本 代替 短信 的 功能 ， 其 及 时 通信 的 特点 使 信息 实现 
了 无 障碍 传递 。 微 信 的 公众 号 功能 可 以 满足 用 户 对 相关 
信息 的 订阅 需求 ， 一 经 订阅 ， 公 众 号 通常 保持 相对 频繁 
的 更 新 状态 ， 而 这 些 更 新 的 内 容 形式 多 限定 在 一 定 篇 幅 
内 ， 几 分 钟 甚至 更 短 时 间 便 可 阅读 完毕 ， 阅 读者 在 短 时 
间 内 接收 到 了 公众 号 运营 者 传递 的 信息 ， 这 种 信息 被 大 
众 及 时 有 效 记 忆 ， 继 而 转换 成 为 大 众 日 常 交 流 的 内 容 。 
3. 3 消费 者 即 生产 者 

消费 者 即 生产 者 是 社交 媒体 微 视 频传 播 的 核心 特征 。 
移动 社交 时 代 ， 由 传统 营销 结构 正在 发 生变 化 ,一些 庞 
大 新 型 群体 正在 悄然 产生 。 网 络 红 人 、 网 络 达 人 、 普 通 
用 户 等 群体 的 加 入 为 视频 传播 注入 了 新 鲜 的 血液 ， 也 因 
此 改变 了 传统 的 视频 营销 形式 。 视 频 营销 渠道 从 原来 的 
电视 、 报 刊 、 广 播 、 杂 志 等 传统 媒体 逐渐 向 互联 网 社交 
媒体 过 渡 ， 视 频传 播 的 主体 也 由 原来 的 公众 人 物 向 普通 
的 网 络 用 户 转变 。 每 一 个 互联 网 用 户 都 可 以 是 社交 媒体 
传播 的 主体 ， 每 一 位 网 民 均 是 视频 内 容 的 生产 者 ， 用 户 
的 内 容 生 产 受 到 了 品牌 主 们 的 重视 ， 在 给 用 户 参 与 表现 
机 会 的 同时 ， 也 带动 了 品牌 的 传播 。 呈 9 例如 新 浪 的 官方 
首页 ， 每 天 都 有 各 种 各 样 有 趣 的 热门 话题 ， 热 门 话题 
就 有 众多 用 户 自发 上 传 的 趣味 微 视频 。 
以 网 络 红 人 papi 酱 为 例 。2016 年 ，papi 酱 成 为 网 络 
十 论 热 词 之 一 ， 其 本 人 也 被 称 为 2016 年 第 一 网 红 ，papi 
酱 的 走红 始 于 其 自制 上 传 了 一 段 恶 搞 视 频 ， 在 该 视频 
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中 英文 口语 转换 以 及 运用 台湾 口音 及 东北 口音 的 搞笑 手 
段 引 爆 网 友 的 笑 点 ， 被 大 量 转发 ， 后 papi 酱 顺势 制作 
了 一 系列 搞笑 视频 ， 内 容 涉及 主题 多 样 ， 视 频 专 题 被 各 
大 视频 网 站 制作 播 出 ， 反 响 巨 大 。“2016 年 3 月 ，papi 
酱 获得 真 格 基金 、 罗 辑 思维 、 光 源 资本 和 星 图 资本 共计 
1200 万 融资 ， 佑 值 1.2 亿 左 右 。” 上 从 papi 酱 一 夜 之 间 
从 网 友 成 为 网 红 播 主 的 现象 可 以 宕 见 社交 媒体 微 视 频传 
播 的 巨大 发 展 潜力 。 

3.4“ 口 碑 + 内 容 ” 的 组 合 传播 方式 

社交 媒体 微 视频 传播 具有 “口碑 + 内容” 的 组 合 传 
播 方式 ， 能 够 产生 良好 的 传播 效果 。 当 一 条 微 视频 在 社交 
平台 上 进行 传播 时 ， 如 果 上 传 的 内 容 能 够 触动 人 们 的 兴趣 
点 ， 那 么 可 能 就 因此 引 来 人 们 的 点 赞 、 评 论 甚至 转发 。m™ 
人 类 具有 从 众 心理 ， 一 条 视频 点 赞 量 、 转 发 量 很 高 ， 就 会 
不 断 地 吸引 更 多 用 户 参 与 视频 内 容 的 浏览 ， 进 一 步 会 对 你 
视频 内 容 的 评论 进行 浏览 以 及 评论 。 这 种 “口碑 + 内 容 ” 
的 社交 媒体 微 视频 传播 特点 ， 使 优质 视频 、 创 意 视频 等 很 
快 有 很 大 机 会 成 为 为 话题 讨论 的 核心 ， 如 果 有 明星 的 转发 
和 相关 媒体 的 引用 ， 还 可 能 发 展 成 为 社会 热点 ， 显 著 提升 
社交 媒体 微 视频 传播 效果 。 

以 知名 旅游 网 站 Airbnb 为 例 ， 和 迪斯尼 公司 的 做 法 
相同 ，Airbnb 通过 发 起 活动 来 激发 客户 主动 参与 微 视频 
的 拍摄 与 分 享 。 不 同 的 是 ，Airbnb 又 在 迪斯尼 的 基础 上 
进一步 创新 ， 他 们 发 起 “不 一 样 的 旅途 ,不 一 样 的 心情 ” 
主题 活动 ， 契 合 其 旅游 特色 ， 鼓 励 用 户 分 享 他 们 环 游 世 
界 过 程 中 的 点 点 滴 滴 。 公 司 通过 对 具有 创意 、 令 人 感动 
的 微 视频 进行 筛选 ， 最 终 将 大 量 自制 的 微 视频 剪辑 成 一 
部 电影 ,视频 电影 一 经 发 出 ,瞬间 聚集 起 大 量 网 民 的 浏览 、 


转发 和 分 享 ，"” 随 着 点 赞 量 的 上 升 和 正面 评论 的 影响 加 
大 ， 逐 渐 形成 了 “口碑 营销 ”效应 。 辕 
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